
นิติบุคคลจัดตั้งใหม่

สิทธิบัตรจดทะเบียนใหม่

การจดเคร่ืองหมายการค้า

ตลาดต้องชม

ผู้ประกอบการ BCG

หมู่บ้านท ามาค้าขาย

ร้านอาหารธงฟา้ราคาประหยัด

ร้านธงฟา้ เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน

ธุรกิจไซโล และห้องเย็น

ธุรกิจคลังสินค้า

-23.81%48
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ตัวช้ีวัดการค้าการลงทุนท่ีส าคัญ 
Key indicators

สินค้าอัตลักษณ์
TOP Identity Goods

FACTSHEET – จังหวัดฉะเชิงเทรา
ประจ าเดือน กันยายน 2566

ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
Economic Figures 

ส ำนักนโยบำยและยุทธศำสตร์กำรค้ำ และ 
กองบริหำรพำณิชย์ภูมิภำค ส ำนักงำนปลัดกระทรวงพำณิชย์

สิงหาคม 2566%YOY

IR : อัตราเงินเฟอ้จังหวัด

0.93%

กันยายน 2566

Motor Vehicle Registered : ยอดจดทะเบียบรถยนต์

%YOY
316

คัน

Number of Visitors : จ านวนผู้เยี่ยมเยือน

สิงหาคม 2566%YOY

16.26%462,240
คน

OTOP Sales : มูลค่าจ าหน่ายสินค้า OTOP

%YOY

61.08%110.45
ล้ำนบำท สิงหาคม 2566

การจดลิขสิทธิ์

2564 (รำยปี)

GPP : ผลิตภัณฑ์มวลรวมของจังหวัด  8/77 

%YOY

15.68%400,384.77 

346,104.06 M
2564 (รำยปี)

GPP Per Capita : ผลิตภัณฑ์จังหวัดต่อหัว

%YOY

13.42%

กันยายน 2566

CCI : ดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภค (ภาคกลาง)

56.1
ดัชนี

มิถุนายน 2566 (รำยไตรมำส)

UR : อัตราการว่างงาน

0.33%
%YOY

-0.69%

SMEs รวม

SMEs ขนาดย่อย (Micro) 1,961

2,404

522

8.17%4,887

10.13%

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนกันยำยน 2566

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนธันวำคม 2565
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ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนกันยำยน 2566

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนธันวำคม 2565

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนตุลำคม 2565

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมิถุนำยน 2566

ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนมิถุนำยน 2566

SMEs ขนาดเล็ก (S)
ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนธันวำคม 2565

SMEs ขนาดกลาง (M)
ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนธันวำคม 2565

%YOYจ านวน

สินค้า GI
ข้อมูลล่ำสุด ณ เดือนกันยำยน 2566
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มะม่วงน ้าดอกไม้สีทองบางคล้า
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มะพร้าวน ้าหอมบางคล้า
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ขนมจาก
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สินค้าเกษตรส าคัญ
TOP Agricultural Products 

ร้อยละ
-

8.93%

457,740

-42.02%

ล้ำนบำท

บำท

108.10

44.44%

-

75.00%
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ตัวบ่งช้ีหรือสัญญาณทาง
เศรษฐกิจ

Economic Figures 
สัญลักษณ์ ค ำอธิบำย ตัวบง่ชี้

GPP
(Gross Provincial Product)

ดัชนีชี้วัดที่แสดงทั้งขนาด 
(Volume) ของรายได้จากการ
ผลิตของจังหวัด

ตัวบ่งชี้อธิบายทิศทางการขยายตัวทางเศรษฐกิจ (Economic 
Growth) .ในช่วงเวลาต่าง ๆ

GPP
(Good Pharmacy Prectice Per Capita)

ดัชนีชี้วัดค่าผลิตภัณฑ์จังหวัด
ต่อหัว

ตัวบ่งชี้ถึงศักยภาพการสร้างรายได้ของคนในจังหวัด

CCI
(Consumer Confidence Index)

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
ระดับภูมิภาค

ตัวบ่งชี้ถึงมุมมองผู้บริโภคต่อเศรษฐกิจว่าจะดีขึ้นหรือแย่ลง       
ซ่ึงส่งผลกระทบต่อการบริโภคในจังหวัด

UR
(Unemployment rate)

อัตราการว่างงานในจังหวัด ตัวบ่งชี้บอกถึงการขยายตัว/หดตัวของเศรษฐกิจ โดยปัจจุบันต้อง
พิจารณารวมกับตัวบ่งชี้ดัชนีผู้สูงอายุของจังหวัด (ซึ่งยังไม่มี
หน่วยงานไหนจัดทำตัวชี้วัดดังกล่าว) เนื่องจากอัตราการว่างงานท่ี
ต่ำ อาจตีความในอีกมุมหนึ่งได้ว่า หาแรงงานได้ยากเพราะ
โครงสร้างประชากรประเทศกำลังวิ่งเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ

IR 
(Inflation Rate)

อัตราเงินเฟ้อทั่วไปของจังหวัด ตัวบ่งชี้ถึงราคาวัตถุดิบท่ีใช้ในการผลิตและอัตราดอกเบ้ืยเงินกู้การ
ลงทุนในประเทศ

Motor Vehicle Registered ยอดจดทะเบียนรถยนต์
ในจังหวัด

ตัวบ่งชี้ถึงความเชื่อมั่นของภาคเอกชน ที่มีผลต่อความเชื้อมั่น
ภาคอุตสาหกรรม เช่นเดียวกับเครื่องชี้เศรษฐกิจด้านการลงทุน
ภาคเอกชน

Number of Visitors จำนวนผู้เยี่ยมเยือนในจังหวัด ตัวบ่งชี้ถึงการเติบโตด้านการผลิตบริการท่องเที่ยวของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

Otop Sale ยอดจำหน่ายสินค้า Otop
ในจังหวัด

ตัวบ่งชี้ถึงการสร้างรายได้ให้แก่ ชุมชน อย่างเป็นรูปธรรม ตาม
นโยบายการพัฒนาที่มีชุมชนเป็นฐาน


